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Radio ,,na oblaku*: novi autorski pristupi
u kreiranju internet radija’

Apstrakt: Tehnoloski razvoj, a utom i tehnoloska revolucija u trajanju, inicirali su
promene medijskog okruzenja i njegovih karakteristika, te nasih navika u konzumiranju
i recepciji sadrzaja — od prenosa i plasiranja informacija, preko Citanja vesti, gledanja
TV programa, do sluSanja muzike. Ovaj rad pokusacée da pruzi osnovni uvid u prome-
ne koje je donela digitalizacija, fokusiraju¢i se posebno na radio i njegovo preseljenje
»1z vazduha* na ,mrezu®. Istrazujuci fenomene povezane s izlaskom radija iz analo-
gnih okvira, poput ,,podkasta® (podcast), ,.klauda” (cloud) i ,,striminga‘ (streaming)
koji ¢ine digitalnu infrastrukturu internet radija, rad stavlja akcenat na izmenjenu ulogu
publike koja od ,,pasivnih recipijenata®, postaje mreza aktivnih ,,stvaralaca-potrosaca‘
(prosumers) odnosno stvaralaca-korisnika (produsers). U spletu drustvenih odnosa i po-
troSackih praksi izdvajaju se ,,novi amateri®, amalgami publike i fanova-kreatora koji
danas imaju moguénost da radio program, uz navedene alatke, ,,urade sami* (DIY). Oni
zamagljuju granice ,.tradicionalne” podele poslova izmedu ,,stvaralaca“ i ,,potrosaca“
radija, te odnose izmedu profesionalaca — etabliranih ,,radijskih zvezda“ i pocetnika, iz-
micuci okvirima kontrolisane proizvodnje i podsticuci aktivan proces stvaranja kulture
odozdo. Osim §to ¢e ponuditi analizu pomenutih fenomena, ovaj rad razmatrace i da li je
konvergencijom radio izmenio svoje karakteristike i znakom ,,PLAY” na ekranu ukazao
da moze (ponovo) da pocne.

Kljuéne reci: internet radio, podkast, publika, prodjuzeri, novi amateri

* Rad je predstavljen na plenarnom predavanju u okviru nau¢ne konferencije
»Antropologija muzike”, odrzane na Filozofskom fakultetu u Beogradu 23.3.2018.
godine.
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Uvod: o motivima 1 pristupu

“U narednih deset godina odigrace se potpuna tran-
sformacija svega $to smo ikada poznavali u vezi sa
muzikom i nita ne¢e mo¢i da je zaustavi. Ne vidim
smisao u pretvaranju da se to ne¢e dogoditi. Potpu-
no sam uveren da za deset godina autorska prava, na
primer, viSe neée postojati.”!

(Dejvid Bouvi)

Vezu koja postoji izmedu muzike i radija gotovo da nije potrebno poseb-
no pojasnjavati. ,,Decenijama, radio i muzika su u savrSenom braku® (Meneses
2012, 235), te se moze reci da je muzika ne samo dominantan deo ,,zvu¢nog
krajolika* (soundscape) svakog radija Sirom sveta, ve¢ i prva asocijacija na nje-
ga.? Podrazumevajuci tu vezu, ideja za nastanak ovog rada proizasla je iz licnih
afiniteta prema radiju kao jednom od esencijalnih tradicionalnih medija koji jeu
savremenom dobu dobio nove oblike i odlike.’ Premda je pitanje opstanka radija
kao medija, usled uspona televizije, a potom i interneta i novih medija, u pret-
hodnom periodu bilo ¢esta tema debata unutar medijskih studija, pri ¢emu se u
nekim ekstremnim tumacenjima prognozirala i njegova smrt, izvesno je da on
jos§ uvek prozima na$ svakodnevni zivot.* Iduéi u korak s tehnolo§kim prome-
nama, sinergijom s novim tehnologijama, radio je dobio hibridne forme praksi i
sadrzaja, uklapajuci se u novo medijsko okruzenje i prilagodavajuci se izmenje-
nim uslovima, ne samo kada su konzumiranje i recepcija sadrzaja u pitanju, vec¢
i kada je u pitanju njihovo kreiranje. Takav sled stvari u vezi s evolucijom radija
iznedrio je skup istrazivackih pitanja — od razumevanja savremenih medija do
Sire shvacene savremene kulture, a rastuc¢i korpus literature i pluralizam pravaca
posmatranja ovog fenomena svedoce o tome da su pomenute promene danas
znacajan segment akademskog promisljanja u vezi sa sadasnjosc¢u i buduénoscu
radija, ¢ine¢i ga aktuelnim.

' Izvod iz intervjua sa Dejvidom Bouvijem objavljenog 2002. godine u Njujork
Tajmsu. https://www.nytimes.com/2002/06/09/arts/david-bowie-2 1st-century-entrepre-
neur.htm (Pristupljeno: 29.12.2018)

2 Smatra se da je muzika, Sire¢i se kroz vazduh u prvim danima postojanja radija,
odigrala klju¢nu ulogu u njegovoj borbi za mesto u svakodnevnom Zivotu (Taylor 2002).

3 Trude¢i se da ne upadnemo u zamku esencijalizacije i izbegnemo priklanjanje
akademskim strujama koje tehnologiju percipiraju kao ekstremno pozitivau pojavu,
ili pak onima koji je vide kao ekstremno negativnu, nastojimo da uspostavimo balans
i pronademo kriticku notu. Tako, kada govorimo o novosti fenomena koji se dovode
u vezu s razvojem tehnologije (interneta i novih medija) podrazumevamo da su oni
(u nekim oblicima) postojali i ranije, ali su sada, zahvaljuju¢i oslobadanju koje nove
tehnologije donose, omasovljeni ili su promenili svoje forme (vise u Livingston 2015).

* Videti vise u Mollgaard 2012.
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Imajuéi to u vidu, osnovni cilj ovog rada jeste da mapira, analizira i prikaze
nove kanale kreiranja autorskih radio sadrzaja u eri internet radija, nastoje¢i da
odgovori na pitanja: Sta danas predstavlja radio; kako nastaju novi radio sadr-
zaji; te ko su njegovi kreatori — autori, skicirajuci pritom moguénosti koje dono-
si participatorna kultura. Kako medije danas ne moZzemo proucavati per se,’ ve¢
kroz komunikaciju s publikom, koja pak ne moZze biti smisleno shvacena bez
blizeg poznavanja tehnoloskog konteksta i ekonomije (Jenkins and Deuze 2008,
5), potrebno je na pocetku prikazati novi medijski univerzum, tj. univerzum
internet radija u ovom slucaju, zbog ¢ega ¢emo deo rada posvetiti smestanju
fenomena u odredene prostorne i vremenske okvire. Potom ¢emo se, u nastavku,
baviti razvojem koncepta publike, od pasivne ka (inter)aktivnoj, fokusirajuci se
na ,,nove amatere” — autore koji dolaze iz redova publike, ukazuju¢i na potenci-
jale 1 ogranicenja participatorne kulture, te na samom kraju skrenuti paznju na
moguce pravce daljih istrazivanja.

Razvoj i (re)definisanje radija:
od ,,On Air* (terestrijalnog) do ,,Online* (internet) radija

Radio se smatra jednom od najznacajnijih tehnoloskih inovacija 20. veka koja
se povezuje s diskursom modernosti. Kao sistem komunikacije ,,0d tacke do tac-
ke*, razvoj radija otpocinje kasnih 1890-ih, a prvi program emitovan je 1906.
godine u Kanadi. Pod okriljem emiterskih organizacija poput Bi-Bi-Sija (BBC),
pocetkom 1920-ih, on ubrzo svoju namenu preusmerava od individualnog pristu-
pa ka pristupu usmerenom prema masama (Berry 2006, 147). Tako su ,,dvadesete
godine proslog veka opisane kao vreme sveopste ‘radio groznice’, a do 1926.
radio emitovanje postalo je jedan od najesencijalnijih elemenata javnog zivota u
Evropi i Sjedinjenim Americkim Drzavama® (Bessire and Fisher 2012, 5).

Tradicionalnu estetiku radijskog zvuka i formatiranja programa, koja se u
Daberovom videnju razlikuje ,,od mesta do mesta, u razli¢itim zakonodavnim
1 kulturnim kontekstima i razli¢itim istorijskim periodima* (Dubber 2013, 16),
odlikovao je drustveno-informativni ali i umetnicki karakter. Kao jedan od naj-
zilavijih medija, radio je tokom svoje istorije Sirio informacije, bio izvor kritike
i autorskog sadrzaja, mesto otkrivanja i sluSanja muzike, medij za opusStanje
(Dubber 2013, 12), ali i stiSana ,,zvuc¢na podloga nase svakodnevice™ (Marti-
noli 2015, 157). Tako se, u zavisnosti od shvatanja, ,,radio moze posmatrati

5 Govoreéi o umetnosti, Ziki¢ napominje da “predmet prou¢avanja nisu artefakti
ili predstave, sami po sebi, ve¢ komunikacija koja se ostvaruje njima” (Ziki¢ 2010, 21),
isti¢u¢i da ne postoji obrazac putem kojeg bismo tumacili odredenu komunikaciju, veé
da se ucCestvovanjem u samoj komunikaciji, sticanjem iskustva o njoj i povezivanjem
li¢nog iskustva, pronalaze elementi putem kojih odvajamo vazno od nevaznog.
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kao institucija, nacin prenosa informacija, profesionalna praksa, talasi u elek-
tromagnetnom polju, fizicki objekat koji je postavljen na kuhinjsko postolje ili
na komandnu tablu automobila (...)” (Dubber 2013, 13), te kao komunikacijska
mreza koja povezuje ljude na lokalnom i globalnom nivou, ili kao miks ovih
razlicitih odrednica. U tom smislu, radio se najbolje definiSe u skladu s tim Sta
mi sami smatramo radijom. On nema svoje fiksne karakteristike ve¢ se o njima
uvek moze pregovarati u zavisnosti od okvira i konteksta kroz koji zelimo da
ga tumacimo (Dubber 2013, 14). Rana promisljanja o radiju donose ideju da bi
on mogao da bude, kako Beri kaze, ,,najbolji moguci komunikacijski aparat u
javnom zivotu, poput ogromne mreze cevi, samo ako bi znao da prihvati koliko
i da prenese, da pusti slusaoca da govori kao Sto slusa, i da ga dovede u vezu i
ne izoluje ga*“ (Berry 2006, 147), $to se, Cini se, 1 deSava danas, kada radio kon-
vergencijom s internetom pocinje da zivi i svoj digitalni zivot.®

Prelazak radija na mrezu vremenski se smesta u drugu polovinu devedesetih
godina proslog veka, a u prostornom smislu na americko tlo (Menduni 2007,
12), odakle se globalno prosirio svetom. Kako Nikoli¢ primecuje, iako je radio
i pre interneta delovao globalno, ,,sa razvojem novih tehnologija i takozvanim
‘konvergentnim obrtom’ u kome se konstantno gube granice izmedu medija i
telekomunikacionih uredaja, a ‘stari’ mediji redefiniSu u potpuno novom klju-
¢u, tradicionalni radio dobija svoj alter ego olicen u modelu internet radija“
(Nikoli¢ 2012, 13). Iako se simboli¢no ,,0dvojio od zemlje®, evidentno je da
postojece terestrijalne radio stanice imaju svoje onlajn verzije programa, te se
prema nekim tumacenjima internet radio danas javlja u tri oblika — kao onlajn
verzija postojec¢ih radio stanica i programa, kao radio koji postoji samo na mreZzi
ili kao tematski onlajn radio (Menduni 2007, 12.). Imajuéi ovo u vidu, za inter-
net radio ne mozemo reci da je potpuno nov medij, ve¢ da je tehnoloski razvoj
trasirao promene koje dalje dovode do redefinisanja znacenja radija i njegovih
razli¢itih upotreba u odnosu na dosadasnju tradiciju. Tako, prostiru¢i se na dva
podrucja — analognom i digitalnom tj. tradicionalnom i savremenom, radio je
danas u procesu tektonskih promena na oba plana, boreéi se za svoje stalno
emitersko mesto.

Kada govorimo o oblicima emitovanja sadrzaja, klasi¢an oblik emitovanja
sadrzaja kroz vazduh (broadcasting) transformisao se u mogucnost trenutnog ili
odlozenog internet emitovanja (webcasting), zahvaljujuci razvoju tehnologije
novih mogucnosti — internetu druge generacije sa kojim nastaju socijalni mediji i

¢ Konvergencija predstavlja zamagljivanje granica izmedu medija poput Stampe,
radija i televizije usled uspona interneta. Ona je istovremeno i tzv. odozdo (bottom up)
proces, jer korisnici ovladavaju medijskom tehnologijom kako bi kontrolisali protok
medija i interreagovali sa drugim korisnicima, ali i process odozgo (top down) jer
tradicionalni mediji uée da Salju poruke novim kanalima kako bi prosirili trziste ili
ojacali lojalnost (Jenkins and Deuze 2008, 6).
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drustvene mreze,’ te dostupnijom opremom i softverima koji zajedno konstruisu
takozvanu ,,arhitekturu participacije” (O’Railly 2009). Ti novi tehnoloski ,,im-
planti®, kako ih naziva Bonini, dodati na ideju ,,tela” radio prijemnika kakve tra-
dicionalno zamisljamo, stvorili su modifikovane i hibridne moguénosti ne samo
emitovanja, ve¢ i kreiranja sadrzaja, izmenivsi i nacin na koji percipiramo radio
(Bonini 2012, 17). Za razliku od tradicionalnih radio formi koje su se bazirale
na Sirenju radio-talasa i linearnom emitovanju zvuka koji stvaraju iskljucivo
profesionalci — radijski producenti, di-dzejevi i novinari, za Siroke mase, inter-
net radio mozemo opisati kao li¢niji i multimedijalniji, jer osim zvuka moze
imati 1 vizuelne efekte, tekst ili hiperlinkove. Na taj nacin on postaje interaktivni
ekranski medij, $to znac¢i da mu se moZze pristupiti i da se program moze slusati
sa razli¢itih pokretnih i nepokretnih uredaja, kao $to su mobilni telefoni, tableti,
laptopovi ili desktop rac¢unari.® Ovaj vid pokretljivosti omogucéio je da svakod-
nevno strimujemo (streaming),” odloZeno slusamo, ili kreiramo sopstveni radio
i plejliste na ekranima (Hilmes 2013, 45).

S tim u vezi, govore¢i o kreiranju, u ovim novim nekomercijalnim prostori-
ma, internet radio stanica i platforme svoje staniSte pronasli su ne samo profesi-
onalci, za koje je medijski prostor do sada bio rezervisan, vec i amateri. Njihov
pribor, odnosno alat za rad, postaju podkasti, ¢ime 1 jedni i drugi dobijaju novu
zajednicku vokaciju — podkasteri. Medutim, Sta je uopste podkast?

Podkast (podcast) kao format nastaje 2004. godine, ali se njegova ekspanzija
1 Sira upotreba ojacavaju deceniju kasnije kada njegova konzumacija postaje deo
redovnih navika jednog dela medijske publike (Martinoli 2015, 153). Etimolo-
gija slozenice podkast nudi nam dva moguéa znacenja. Prvi se dovodi u vezu
sa nazivom Eplovog (4pple) uredaja za slusanje muzike, Ajpodom (iPod), dok
se drugi odnosi na akronim ,,Personal on Demand (POD)*, $to znaci ,,na li¢ni
zahtev®, kombinujuéi oba sa recju ,,emitovanje* (broadcasting) (Medoff & Kaye

7 Socijalni mediji predstavljaju $iri pojam u odnosu na drustvene mreze. Kako
Miler primecuje, drustvene mreze jesu samo jedan oblik Siroke palete socijalnih medija
koji imaju razli¢ite namene i funkcije (Miller 2016).

8 1z perspektive tradicionalnog radija,,,ljudi iz kutije” deo su tzv. ,slepila“ usled
nepostojanja eksplicitnog vizuelnog aspekta. Za razliku od njih,,ljudi sa oblaka” tj. s
internet radija pruzaju,,vid” sluSaocu postajuci transparentni, $to im omogucava da na
neki nac¢in budu ,,deo njih*“ tj. ¢lanovi zajednice (Berry 2006, 148).

? Striming prevazilazi nedostatke ranih oblika slu§anja muzike preko interneta i do-
zvoljava reprodukciju audio fajlova bez preuzimanja sadrzaja (Fronzi 2016, 57). Time
se izbegava skladistenje nezeljenih muzickih datoteka, a kada govorimo o podkastima,
emitovanje (streaming) ne samo $to se odnosi na drugu vrstu fajlova po tipu, on se trosi
u zivom, kontinuiranom prenosu koji zahteva neprekidnu vezu korisnika s internetom
(Ahern 2011, 55). Pogledati i https://www.collinsdictionary.com/dictionary/english/
streaming. (Pristupljeno 5.1.2019.)
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2011, 80 prema Martinoli 2015, 151). Podkast radijw koristimo kao ,,kiSobran”
termin koji predstavlja osnovnu formu za kreiranje autorskog sadrzaja,'* i posta-
je, na neki nacin, glavna nisa aktivnosti kreatora iz redova radijske publike.

Od pasivne ka (inter)aktivnoj publici

(Ipak), ono §to se nije promenilo je interesovanje
potrosaca prema muzici. Muzika nikada nije izas-
la iz mode, naprotiv. Vremena nikada nisu bila tako
povoljna za izvodaca ili fana.

(Anderson 2007, 38).

Promenama u sferi informaciono-komunikacionih tehnologija stvoreni su
novi putevi proizvodnje, promocije i potros$nje sadrzaja, ¢ime je postalo mogu-
¢e izbec¢i, uslovno receno,,,usko grlo” tradicionalnog radija. To tehno-socijalno
okruzenje dalo je mogucnost da se slusaoci povezu i personalizuju svoje po-
trebe koje se, sada, postavljaju izvan okvira velikih medijskih kuca. Prilika za
akciju najvise se reflektovala na nove moguénosti publike kao novih kreatora
radijskog programa. ,,Zahvaljuju¢i mreznoj infrastrukturi, ¢ini se da se Brehtovi
i Bendzaminovi snovi ostvaruju: ‘slusaoci postaju autori’” (Bonini 2012, 25).
Medu njima se izdvajaju pojedinci spremni da u¢estvuju u proizvodnji sadrzaja,
Sto nas je podstaklo na razmisljanje o promenama koje je dozivela sama publi-
ka, odnosno o nastanku novog vida,,aktivne publike”, koja u ovim uslovima
ne samo da promislja o sadrzajima, ve¢ ih i kreira. Ipak, vratimo se nekoliko
koraka unazad.

Koncept publike je danas kompleksan koncept koji nastoji da obuhvati od-
nose izmedu medijskih institucija, tehnologije, medijskih sadrzaja i recepcij-
sko-korisnic¢kih praksi (Hromadzi¢ i Popovi¢ 2010, 97). U dosadasnjim teo-
rijskim promisljanjima ideja o publici presla je put od pasivnog posmatraca,
preko aktivnog tumaca, do aktuelnog videnja kao individualnog kreatora sadr-
zaja (Draskovi¢ i Kleut 2012, 217). Istorijski posmatrano, po¢evsi od Drugog
svetskog rata do sedamdesetih godina 20. veka, na snazi je bila metafora koja
je medije uporedivala sa ,,hipodermi¢nom iglom* (hypodermic needle theory)
(Hromadzi¢ i Popovi¢ 2010, 100), aludirajuci pritom na medije kao agens mo¢i
i kontrole koji ubrizgavaju sadrzaje pod kozu nedelatne publike, uticu¢i tako

10" Osim audio sadrzaja, podkast moZe biti i u video formi. U tom slu¢aju on se nazi-
va videokast, vidkast ili vodkast. Vise na: https://computer.howstuffworks.com/internet/
basics/podcasting4.htm (Pristupljeno: 7.10.2018). Takode, podkast moze sluziti i kao
ekstenzija FM radija, omogucavajuéi da sadrzaji, emitovani uZivo, postanu arhivirani i
dostupni publici za ,,ponovno slusanje (Berry 2006, 149).
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na nju. Nasuprot proaktivnosti koju poseduju mediji, publika je u ovom vide-
nju okarakterisana kao ,,manipulisana masa“ ili puki ,,primalac poruke*. Takve
ideje razvijane su u okvirima Frankfurtske Skole krajem Cetrdesetih i tokom
pedesetih godina 20. veka, na ¢elu sa Teodorom Adornom i Maksom Horkhei-
merom, ¢iji se rad ogledao u kritici uticaja masovnih medija. Fokusirani na mo¢
medijskih sadrzaja, sledbenici Frankfurtske skole bavili su se uticajem sadrzaja
na publiku, ali ne i samom publikom, Sto ¢e izazvati reakcije na ¢ijim ¢e osno-
vama nastati studije kulture, kao,,polje unutar kojeg se ideje o aktivnoj publici
artikulisu i razvijaju do danas” (Hromadzi¢ i Popovi¢ 2010, 99).

Studije kulture nastaju tokom sedamdesetih godina 20. veka, na osnovama
Centra za studije kulture u Birmingemu koji je zamisljen kao interdisciplinarna
grupa. Istovremeno, na tlu Sjedinjenih Americkih Drzava pojavljuje se teori-
ja zadovoljenja potreba (uses and gratification theory),"" pri ¢emu se, u oba
slucaja, u centru teorijske paznje nalazi subjekat-pojedinac i njegova aktivna
uloga u procesu komunikacije s proizvodima kulture. Kao jedna od signifikan-
tnih analitickih kategorija studija kulture, pored popularne kulture, izdvajaju se
fanovi — publika koju karakterise visok stepen aktivizma (Pordevi¢ 2009, 308),
Sto ukazuje na pomeranje fokusa sa medijskih sadrzaja na publiku koja postaje
produktivna.'? Preuzimaju¢i materijale iz popularne kulture, fanovi stvaraju pot-
puno nove sadrzaje, uobli¢avajuci ih u skladu sa svojim emocijama, kulturnim
preferencijama i socijalnim iskustvima (Gavrilovi¢ 2012, 202), te mozemo reci
da je ovim repozicioniranjem napravljen prvi korak ka genezi ideje o proaktiv-
noj publici, pri ¢emu se ona pocinje percipirati kao aktivni Citalac i stvaralac
medijskih i kulturnih sadrzaja, a ne samo kao pasivni primalac, kako je domi-
nantno bila tumacena u prethodnom periodu.

Prema Martinoli, danas odnos medija i publike viSe nije jednosmeran i
ne odvija se samo u kategorijama gledanja, slusanja i ¢itanja, ve¢ sve vise u
okvirima koje definiSu pojmovi kolaborativnosti, participacije, interaktivno-

I Osnovna ideja na kojoj se temelji teorija zadovoljenja potreba, koju su medu
prvima izneli DZej Blumer i Elihu Kac, jeste da su ljudi sposobni da donose vlastite
zakljuc¢ke na osnovu informacija koje dobijaju iz medija, pri ¢emu neke poruke
prihvataju, dok druge odbacuju, i medije koriste na razli¢ite nacine, iz razli¢itih razloga
i u razli¢itim zivotnim periodima (Hromadzi¢ i Popovi¢ 2010, 100).

12 Kako Pordevi¢ isti¢e, fanovi danas npr. stvaraju nove price oko glavne teme
omiljene serije, popunjavaju praznine u naraciji, menjanju uloge likova, prave nove
zanrove, ukr$taju likove iz razli¢itih programa, proizvode emocionalno intenzivne
situacije itd. (Pordevi¢ 2009, 308). U tom kontekstu skovan je i termin semiotike gerile
koji se odnosi na gledaoca kao nekog ko je sposoban da stvara svoja znacenja, da tumaci
pop kulturu ne samo onako kako mu serviraju, ve¢ kao kriti¢ki konzumet sposoban da
sagleda i drugu stranu postajuci i sam aktivni ¢inilac u tom komunikacijskom lancu.
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sti, imerzivnosti (Martinoli 2016, 1273—-1274), pri ¢emu se javljaju razliciti
nivoi angazmana i aktivacije. U skladu s tim, odlaze¢i korak dalje, danasnja
kompleksnija 1 moénija digitalna publika ucestvuje 1 u produkciji medijskih
sadrzaja. Oznacena kao sledeci evolutivni korak, ona svoje sofisticiranije na-
vike, potrebe i1 oCekivanja oslanja na tradicionalne, nadograduju¢i ih, bas kao
Sto nove medijske forme najceS¢e nastaju na osnovama koje su izgradene u
analognom medijskom svetu. Diskursi demokratizacije i kolaboracije, koji se
povezuju s usponom i popularizacijom interneta druge generacije, omogucili
su ve¢em broju ljudi da participira u procesu stvaranja kulture. Gotovo provo-
ciraju¢i saradnju, internet je obezbedio kolaborativno i participativno okruze-
nje, ¢ime su nekada jasno definisane granice izmedu proizvodnje i potroSnje
sadrzaja dovedene u pitanje, pruzajué¢i svim ucesnicima procesa mogucénost da
istovremeno budu kreatori i korisnici. Razvoj ovakvog,,drustvenog softvera®
omogucio je stvaranje kulture ,,odozdo* (Jenkins and Deuze 2008, 6) koja je
u DZenkinsovom tumacenju okarakterisana kao participatorna kultura.'* Poka-
zatelj tog preokreta ka korisnickom kreiranju sadrzaja i njegov znacaj mozda
je najbolje oslikan u odluci magazina ,,Taym* (7ime) da za osobu godine, po-
getkom novog milenijuma, proglasi ,, Tebe*, korisnika interneta (Zakula 2012,
47), skre¢uci paznju na rastu¢u mo¢, ali i na moguénosti koje pruzaju narocito
znacajni medijski kanali i plaforme poput Jutjuba (YouTube), Vimea (Vimeo),,
Last Efema (Last. Fm), Saund klauda (SoundCloud) ili Miksklauda (MixCloud),
te profili na drustvenim mrezama kao Sto su Fejsbuk (Facebook), Instagram
(Instagram), Fliker (Flickr).'* Tako, kada u savremenom kontekstu govorimo o
publici, mi govorimo o razli¢itim kategorijama koje mozemo klasifikovati kao
fanove, sledbenike (followers), pretplatnike (subscribers), korisnike (users),
obozavatelje (likers) ili ,,stvaraoce-potrosace* (prosumers) odnosno ,,stvarao-
ce-korisnike* (produsers) (Marinoli 2015, 1273) ili o pojedincima i grupama
koje istovremeno obuhvataju vi$e ovih uloga.'

13- Okosnica DZenkinsovog koncepta poc¢iva na ideji da publika viSe nije ograni¢ena
na, kriti¢ko ¢itanje”, ve¢ se, oslanjajuci se na nove drustvene strukture, komunikacijske
i distribucijske kanale, okre¢e proizvodnji sadrzaja, pri ¢emu ima udeo u stvaranju
ukupnog medijskog okruzenja i kulture (Jenkins 2006).

14 Zapazanja koja iznosi Ajduk govoreéi o Jutjubu (YouTube), koji je,,u znacenjskom
smislu nadiSao ‘obiCan internet servis’” i1 postao svojevrstan dinamicki kulturni
sistem, intenzivirajuci i pospesuju¢i komunikaciju na razli¢itim ravnima (muzicari sa
muziarima, slusaoci sa slusaocima, slusaoci sa muzicarima, globalno/lokalno itd.), te
ujedinjujci korisnike na osnovu njihovih (muzickih) interesovanja (Ajduk 2018, 409),
primenjiva su na sve pomenute platforme i servise.

15 U tom smislu, deliti, citirati, proslediti, oznaciti kao omiljeno, retvitovati, postaju
glavne transakcije takozvane ekonomije darivanja (Bonini 2012, 25) koje se obavljaju
na pomenutim sajtovima i platformama.
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,.Novi amateri*: radio (k)od kuce

,,Jednom kada su ljudi uvideli da je zabavno imati i
snimati sopstvenu radio emisiju, rodena je zajednica”

(Berry 2006, 145).

Usled razmatranog digitalnog zaokreta, hiperprodukcija u muzic¢koj indu-
striji uslovila je nove navike i na¢ine slusanja muzike.'® One se viSe ne sastoje
samo od kupovine albuma i pravljenja fizickih kolekcija diskova i ploca, pa ¢ak
ni elektronskih muzickih biblioteka na kompjuteru. Radije se opredeljujemo da
muziku strimujemo, odnosno, kako smo ve¢ naglasile, da je instant emitujemo i
letimi¢no preslusavamo putem interneta. Time nasa paznja postaje preopterece-
na Sirokim izborom sadrzaja koji moramo da odaberemo i proberemo, ili pak da
trazimo druge koji ¢e to uraditi za nas.

Premda je radio, tradicionalno, bio glavna institucija za otkrivanje muzike,
on je pruzao publicitet malom broju afirmisanih autora, radio urednika ili vodi-
telja, koji prihvataju i izvrSavaju tu ulogu odabiranja. Na radiju, zapravo, uvek
postoji neko, ¢uvar koji moze da kreira plejlistu, ili da bude autor emisije koji
nam predstavlja muziku, ko obavlja posao za nas, i probira sadrzaje iz mora
izbora koji su nam dostupni. U Boninijevom tumacenju, takav posao sve vise
podseca na posao,,prevodioca”, nekog ko povezuje dva sveta — niSe i masovnu
kulturu — tako §to,,kopa” po niSama i iskrsava sa malim riznicama koje se mogu
produktivno koristiti. Njihova funkcija ogleda se u tome da prevlace sadrzaje
koji nastaju na ostrvima malih zajednica, prevodeéi ih i prilagodavajuci javnosti
velikih kontinenata, pri ¢emu postaju deo masovne kulture (Bonini 2012, 18).
U tom smislu, autor postaje kreator vrednosti, tumaceci i elaborirajuci svoje
stavove spram trenutne ili sveukupne ponude na muzickoj sceni.

Takve izbore kreatori najcesce,,pakuju” u pomenute podkaste, a da bi jedan
podkast nastao vazno je odrediti temu, potom se opremiti tehnikom i primeniti
znanje o upotrebi tehnologije pri snimanju i strimovanju gotovog podkasta na
zeljeni sajt. U zavisnosti od osnovne tematike, podkast moze biti muzicka plejli-
sta, intervju, izvestaj ili kombinacija svega toga. U slucaju radija, podrazumeva-
mo da je radio podkast ¢esto kombinacija dzingla,'” glasa i muzike. Odredenim

16 Tokom poslednjeg veka, zaljubljenici u muziku mogli su da ¢uju samo ogranic¢en
broj muzi¢kih dela. Danas, sluSaocu je pruzen spektar melodija koje se mogu preslusavati
nezavisno od geografskih, klasnih i vremenskih granica. Takode, osim preoblikovanja
mogucénosti 1 nacina slusanja muzike, dolazi i do kreiranja novih stilova, koji sintezom
razli¢itih Zanrova stvaraju nova heterogena slusalacka iskustva (vise u: Deschénes 1998).

17 Osim izbora muzike, koja je vazno izraZajno sredstvo radijskog podkasta,
dzinglovi kao,,mali muzi¢ki oblici” ¢esto daju glavni karakter celoj formi. ,,Dzingl je
mnogo vise od kratkog upada muzike i reci. On predstavlja veoma sazet izraz svega

Emnoanmpononowku npobnemu, u. c. 200. 14 ce. 1 (2019)



106 ANA DAJI¢, SONJA RADIVOJEVIC

audio programima kreira se i montira dzingl, potom snima glas koji se sa njim
,lepi na isti fajl na koji i muzika, i slaze se zeljenim redom; kompjuter ili drugi
uredaji preuzimaju ulogu snimaca, dok ulogu urednika, producenta i voditelja
preuzima publika tj. mi. Sa platforme, odnosno ,.klauda” (Cloud)'® na koju je
postavljen, podkast je moguée preuzeti i kao mp3 datoteku, dostupnu za slusa-
nje u svakom trenutku, omoguéavajuci onome ko ga je iz Siroke ponude izabrao
da radio nosi svuda sa sobom ,,u dZzepu*.

Sire posmatrano, ovaj vid slobode omoguéila je transformacija dozivljaja
prostora i vremena, do koje dolazi usled razvoja novih nacina povezivanja u
umrezenom drustvu. Nastanak ,,prostora tokova‘“ i ,,bezvremenskog vremena‘
koji u Kastelsovoj interpretaciji oblikuju materijalnu osnovu procesa, od stra-
teSkog su znacaja u mrezi savremenog drustva (Castells 2000)." Zasnovan na
elektronskoj mrezi, prostor tokova povezuje posebna mesta s vrlo jasno odre-
denim drustvenim, kulturnim, fizi¢kim i funkcionalnim karakteristikama. On
omogucava socijalne, kulturne i ekonomske prakse bez teritorijalne povezano-
sti, 1 sastoji se od tehnoloske infrastrukture informacionih sistema, telekomu-
nikacija i transportnih linja, ali i mreza interakcija (Castells 1999, 295). Druga
dimenzija — vreme — takode dozivljava transformaciju, pri ¢emu se proslost,

onoga §to ta radio-stanica zastupa i u nekoliko sekundi daje sustinu njenog karaktera,
stila 1 programa (...) njenih voditelja i njene ciljne publike. Emitovanje dzinglova neke
radio stanice (‘identifikatora”) obi¢no je protkano sopstvenim dzinglovima voditelja ¢ija
je svrha da jasno odrede njihovu li¢nost 1 ulogu (...) Takode muzi¢ki urednici mogu da
koriste muzicku pratnju na gotovo isti nacin kao zvukove i tiSinu... a muzika moze da
stvori osecaj vremena i prostora i istovremeno atmosferu i raspolozenje, ukazujuéi nam
$ta liGnosti misle i ose¢aju” (Singler i Viringa 2000, 127—128).

18 Sintagma iz naslova — radio ,,na oblaku* — predstavlja aluziju na nove platforme
koje su omogucile da radio zivi ,,na mrezi”, u sferi bez vremenskih i prostornih
kocnica. U slu¢aju muzike, takozvani oblak (,,Cloud”) servisi predstavljaju onlajn
prostore za skladiStenje, emitovanje i prezentovanje audio formata postavljenih od
strane voditelja, di-dzejeva, slusalaca ili autora (vise u Morris 2011). Sveukupno, klaud
servisi postavljaju sadrzaj u takozvani lebde¢i internet prostor, pritom redefinisuci do
sada ustaljene trziSne aspekte muzicke industrije (Burkart and McCourt 2006, 127). U
tom prostoru, koji moze operisati kao svojevrsna agencija za iznajmljivanje, posetilac
platforme moze sklopiti ,,meseéni ugovor* po principu ,,pretplate i slusati ili preuzimati
sadrzaj po simboli¢noj tarifi, ili pak u potpunosti besplatno. Tako, ,,praksa preuzimanja
putem ovakvih mreza ili programa za razmenu datoteka, tvrdi se, ukida hegemoniju
glavnih medijskih konglomerata, zamenjujuci ekonomiju zasnovanu na proizvodima,
s mrezama koje su sli¢ne darivanjima u dematerijalizovanoj razmeni* (Leishon 2003
prema Prior 2012, 399).

19 Savremena antropologija medija u mnogome se bavi i pitanjima na koji na¢in
mediji mogu strukturirati ljudski, li¢ni osec¢aj prostora i vremena kao i njihove upotrebe
u ritmu svakodnevnog zivota (v. Spitulnik 1993).
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sadasnjost i buduc¢nost stapaju u medusobnoj interakciji, omogucavajuci njego-
vo (individualno) restrukturiranje. Tako, Beri smatra da podkasting rusi barijere
globalnog emitovanja, rekonceptualizujuci publiku, potrosnju, produkciju i dis-
tribuciju sadrzaja (Berry 2006, 144). U ovom novom prostorno-vremenskom
spletu, samostalno kreirajuci sadrzaj, slusalac ,,zamenjuje” Skolovanog autora
tj. radijskog producenta, istovremeno bri$uc¢i ustaljene hijerarhijske podele.?
Takode, do smene uloga dolazi u jo$ fundamentalnijem smislu — skoro svako
moze kreirati podkast bez radijskog studija.

Profesionalni radijski studiji predstavljaju prostore opremljene sloZzenim au-
dio sistemskim i polivalentnim akustickim elementima, koji obuhvataju miksete
sa raznim namenama, mikrofone, uredaje za snimanje, kao i druge resurse za
odasiljanje zvuka i njegovu obradu, ali i ¢itav tim obucenih audio inZenjera ili
onih iz oblasti produkcije koji taj zvuk kroje i dalje usmeravaju (Samuels et al.
2010, 337).*! Vazan ¢inilac u kreiranju zvuka jeste prostor koji posreduje izme-
du producentskog i slusalackog iskustva. On uti¢e na zvucni pejzaz (soundsca-
pe) 1 celokupnu estetiku zvuka i akustike uopste (Samuels et al. 2010, 337). S
druge strane, radijski zvucni krajolik se takode neprestano menja i njegovi novi
oblici nalaze se na tromedi nauke, druStva i umetnosti jer ,,savremeni ¢ovek
pocinje da naseljava svet s akusticnom okolinom koja se radikalno razlikuje
od onoga Sto je do sada poznavao* (Schafer 1993, 1-2). Uznapredovalom au-
tomatizacijom, procesi studijskog snimanja se pojednostavljuju, te smo danas i
338), uz pomo¢ dostupne opreme poput mikrofona, diktafona, telefonskih re-
kordera, mikseta i zvu¢nih kartica. Takvi kuéni audio sistemi, pored pomenutih
prostornih promena, redefiniSu i mesta rada. U zavisnosti od Zeljene tematike,
to sada mogu biti kafei, plaze, parkovi, ulice, pijace, ali i dom u kom se najcesce
ceo proces finalizira, a kreatori tog zvucnog krajolika mozemo biti mi sami, uz
svesrdnu pomo¢ dostupnih uputstava.”? Premda se ,,radio zvuk dozivljava kao

20 U takvom okruZenju ne samo da profesije postaju maglovite, ve¢ se takode
moze govoriti i 0 izvesnoj meri odsustva hijerarhije, jer,,ono $to podkasting nudi je
klasi¢an ‘horizontalni’ medijski oblik: proizvodaci su potroSaci i potroSaci postaju
proizvodaci koji se upustaju u razgovore, podrzavaju jedni druge, promovisu rad drugih
i objasnjavaju kako rade ono $to rade” (Berry 2006, 146).

2 Pomenuti autori isticu da se pojam “zvuéni krajolik” (soundscape) odnosi na
tzv.,,potpuno uvazavanje akustiénog okruzenja” koje Cesto sadrzi kontradiktorne
prirodne i kulturne oblike, slu¢ajne i sastavljene, pobolj$ane ili namerno proizvedene,
te se i samo sluSanje tako moze shvatiti kao kulturna praksa (Samuels et al 2010, 330).

22 Zanimljivo je da je prvi priruénik za stvaranje kuénog radija napisao Alfus Hajat
Veril (Alpheus Hyatt Verill) ve¢ 1922. godine za one koji Zele da znaju kako napraviti,
koristiti ili prilagoditi bezi¢ne telefonske instrumente”(https://books.google.rs/books/
about/The Home Radio How to Make and Use It.html?id=hROJpvdZmIkCé&re-
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deo materijalne kulture doma, §to u velikoj meri doprinosi stvaranju domacéeg
okruzenja” (Tacchi 1997, 103), takvo okruzenje sada nanovo smesta radio u
dom, ali na drugi nacin. Pravljenje radijskog podkasta, koji moze biti hobi ili
posao, odvija se u kucnoj sferi, a besplatni ili pak licencirani programi poput
Fruti lupsa (Fruity Loops), Saund fordza (SoundForge), Kul edita (Cool Edif),
Gold Vejva (Gold Wave) prave zavr$ni miks u zeljenoj vrsti fajla. Tako, ,,zvuéni
miks postaje samo jo$ jedna u nizu praksi koje preuzimaju samouki producenti
Cije se amaterske biografije hvale ekspertizom u svim fazama proizvodnje — od
komponovanja, preko audio inzenjeringa, sve do promocije i distribucije” (Prior
2010, 403). S tim u vezi, promocija kao i intenzivno povezivanje i interakcija
sa sluSaocima grade se putem drustvenih mreZza, koje te zajednice ucvrséuju i
prosiruju (Bonini 2012).

U teorijskom smislu, ove samouke stvaraoce mozemo oznaciti terminom
prozjumeri (prosumers), koji je futurista Alvin Tofler jo§s 1980. godine sko-
vao kako bi naglasio znacaj informisanog i uklju¢enog potrosaca Sto simultano
proizvodi i trosi sadrzaje (Toffler 1980). Ipak, iako se u njegovoj interpretaciji
prozjumerska aktivnost tokom vremena javljala kroz tri talasa, ekspanziju kori-
$¢enja ovog termina Tofler povezuje sa usponom potrosackog drustva i razvojem
tehnologije u postindustrijskom dobu.?® Premda jo$ uvek aktuelan, ovaj koncept
je kroz rad Aleksa Bransa ,,unapreden® u koncept prodjuzera (produser). U nje-
govom videnju, prodjuzer stapa stvaraoca i korisnika u novog aktivnog subjek-
ta savremenog doba, oblikuju¢i produktivnog korisnika sa sopstvenim pravom
kreiranja sadrzaja koji potpuno zamenjuje producenta ili podjednako sa njim
stvara (Bruns 2013, 75). lako se koncepti prozjumera i prodjuzera medusobno
preplicu, u drugom slucaju akcenat je stavljen na korisni¢ku produktivnu ak-
tivnost, koju kroz istrazivanje posebno podcrtavamo.Ti novi kreatori Sirokog
spektra kulturnih formi ,,od kuénih videa do bloga, od "pesama iz spavace sobe’

.....

vete o tome kako napraviti podkast. Oni Cesto prate nekoliko koraka, i sugerisu ovlada-
vanje nekolicinom audio programa, a jedna od preporuka poznatog lokalnog radijskog
disk dzokeja, Zorana Modlija glasi: ,,Pod idealnim uslovima, amatersko bavljenje ra-
dijom pretpostavlja i kreativnu i tehnolosku crtu licnosti. Kreativnost je umetnicki deo
vaseg bica koje pokusava da sliku sveta, kakvu vidi, preto¢i u zvuk. Poznavanje radijske
tehnologije omoguci¢e vam da uspesno koristite alatke za svoj umetnicki cilj (kao talen-
tovani slikar koji odli¢no poznaje tehnologiju boje, kista i platna). Naoruzani znanjem i,
jos vaznije, radoznalo$¢u, mozete da se prepustite masti, idejama — i eksperimentisanju.
Imajte na umu da originalnost uvek pali. (viSe na: https://www.modli.rs/radio/moj_ra-
dio/moj_radio.html (Pristupljeno: 20.11.2018))

2 Koncept prozjumera je fokusiran na ekonomske i komercijalne aspekte
nematerijalnog rada koji se desava na mrezi, te se u tom kontekstu ¢esce i koristi. U tom
smislu, prozjumer je okarakterisan kao profesionalni konzument koji svojom korisnickom
aktivno$cu ,,pomaze komercijalnim producentima da budu bolji* (Bruns 2008).
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do podkasta* (Prior 2012, 401), postaju jezgro grupacije koju jo§ mozemo oka-
rakterisati kao ,,nove amatere*.

Kroz istoriju, pojam amatera je razliito valorizovan u odnosu na istorijski
period i kontekst. U Britaniji 18. 1 19. veka, u osvit industrijske revolucije, ama-
ter je predstavljao simbol vrline i uzivao veliki ugled kao figura znacajna za
razvoj ,,ugladene kulture” (polite culture). Tokom ovog perioda, smatralo se da
amateri oblikuju ideale gradanskog heroizma, sve dok se na njih, sa profesionali-
zacijom zanimanja i komercijalizacijom tokom 20. veka, nije pocelo gledati kao
na diletante, zbog nedostatka institucionalne pripadnosti, obrazovanja i kredibi-
liteta. Dvadeseti vek obelezila je dominacija profesionalaca koji su uspostavili
monopol nad specijalizovanim oblastima znanja, objekata i ezoteri¢nih vestina.
Tada amater postaje figura koja narusava hijerarhije kvaliteta u normativnom
sistemu u kojem dominiraju profesionalne grupe (Prior 2012, 401). Ipak, ako se
vratimo tri veka unazad, danasnje otvaranje vrata ovim novim, manje rigidnim
odrednicama amatera, moze se smatrati njthovom revalorizacijom.

Danas se ,,novi amateri mogu opisati kao tehnoloski i digitalno pismeni
entuzijasti¢ni pojedinci, te angazovani i posveceni prakticari koji, iako nemaju
infrastrukturu i1 podrsku profesionalaca, rade po profesionalnim standardima.
Kako savremena ideologija rada ukazuje da je rad pre svega sredstvo za opstije
samoostvarivanje i pitanje izbora sopstvenog zivotnog stila (Svensen 2012, 35),
oni svoje strasti i interesovanja (hobije) pretvaraju u posao, ali se ta aktivnost pre
moze posmatrati kao identitetski nego ekonomski projekat, s obzirom na to da
sticu kulturni, a rede ekonomski kapital (Bourdieu 1986). Kao nespecijalistima,
osim zanimanja za odredeni vid stvaralastva i (slobodnog) vremena koje mogu
izdvojiti za ove aktivnosti, novim amaterima je za rad potrebna ve¢ pomenuta
»arhitektura participacije” kojom zadovoljavaju svoju potrebu za delovanjem,
odnosno potreban im je tehnicko-tehnoloski kapital i ovladavanje digitalnom pi-
smenoséu. U svetlu pomenutih promena,, Stampana” ili,,medijska pismenost”,
biva dopunjena i nadogradena,,digitalnom”, a njene osnovne vestine se sastoje
od povezivanja znanja, procenjivanja informacija i pretrazivanja, ali i niza ak-
tivnosti koje podrazumevaju interakciju (Simek and Simek 2013, 128-129).2 U
tom smislu, danas rad na amaterskom radiju predstavlja vise od usko videnog
posla radijskog producenta, novinara ili di-dzeja, zahtevajuci poznavanje Sireg
opsega vestina, zbog ¢ega se moze reci da autori vise ne samo da rade na radiju,
ve¢ ga i stvaraju. Svi ovi kvaliteti koje smo pripisale novim amaterskim auto-
rima kvalifikuju ih kao radnike znanja, koji predstavljaju heterogenu i Siroku
grupu obucenu da koristi kognitivne, relacione i komunikacione sposobnosti,
i u saradnji sa drugima ili tehnologijom, obavlja poslove koji podrazumevaju

24 U digitalnu pismenost ubrajamo informacionu, raunarsku, medijsku, komunikacionu,
vizuelnu i tehnolosku pismenost (Simek and Simek 2013, 129), neophodne za zivot i rad u
postindustrijskom drustvu.
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kombinovano kori$¢enje razli¢itih vrsta znanja. Sklopom ovih instanci, ozna-
¢eni kao,,radnici znanja”, oni postaju vazne figure u procesu stvaranja kulture
i medijskih sadrzaja, prihvatajuci nove tehnologije ,,rasirenih ruku® u novom
ekonomskom kontekstu (Radivojevi¢ 2017, 34). U tom smislu, pojam amater
se danas primenjuje na mreze kreativnih korisnika interneta i socijalnih medija
koji dolaze iz redova publike i zahvaljujuéi poznavanju ovih novih alata imaju
mogucénost da sami kreiraju sadrzaje.

Kada govorimo o centralnom mediju nase analize, ta ,,uradi sam* (DIY)
praksa stvorila je generaciju koja radio i njegov sadrzaj vidi kao nesto Sto se
moze stvoriti ,,odozdo*. Koristec¢i se kanalima kojima se sadrzaj odasilje odoz-
do prema gore (bottom up), proizvodaci-amateri nastoje da istaknu sopstvenu
kontrolu nad kulturnim tokovima, a takvi sajtovi im omogucavaju da steknu
vecu vidljivost 1 uticu na kulturu viSe nego ranije. ,,Ljudi koji su nekada bili
poznati kao publika ne ostaju viSe u ’ustajalim vodama’ rukavaca bazi¢ne me-
dijske proizvodnje, ve¢ njihov rad postaje sve vazniji za savremenu medijsku
scenu (Jenkins and Deuze 2008, 9).

Radio u zenitu: ka moguéim istrazivackim pravcima

,,Uobicajena je tvrdnja da moderna nauka i sveopsti
napredak istiskuju romantiku i avanturu iz sveta (...)
A sigurno ne postoji niSta romanti¢nije ni ispunje-
nije avanturom nego razmena misli, re¢i i govora
izmedu ljudi razdvojenih kontinentima i okeanima;
sposobnost da se razgovara bez obzira na udalje-
nost, prostor ili povod pruza osecaj da univerzum,
koji se okrece brzinom svetlosti, prodire kroz ¢vrste
zidove, nenadmasne planine, — mozda i kroz samu
zemlju, i moZze Cuti ¢ak do dalekih zvezda”

(Hyatt 1922, 215)

Promene u savremenom drusStvu uticale su na nastanak novog medijskog
okruzenja koje se pred naSim o¢ima ubrzano menja. lako se smatralo da je zi-
vot radija okonc¢an kao posledica sveopste televizijske popularnosti, iduci ruku
pod ruku s ostalim medijskim oblicima, ove promene ipak su omogucéile njegov
opstanak, a potom i prilagodavanje savremenim tokovima. Sledstveno tome ra-
dio se danas prostire i konzumira na dva stanista — i kroz vazduh i na mrezi. U
tom smislu,,zvuk, pa i radijski zvuk se moze posmatrati kao roba, a osobe koje
ga konzumiraju kao potrosaci iste. ‘TrosSiti’ radio u antropoloskom smislu po-
drazumeva njegovo koris¢enje 1 upotrebu za uspostavljanje socijalnih odnosa,
izgradnje identiteta i kulturnih znacenja” (Vasovi¢ 2010, 4), ¢ime sam radio i
fenomeni u vezi s njim postaju vredni istrazivacke paznje.
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Oslanjajuéi se na prethodno re¢eno, mozemo primetiti da su novi mediji ini-
cirali nastanak ,,hibridne medijske ekologije* (Benkler 2006) u kojoj postoji
dijalog izmedu komercijalnih, amaterskih, neprofitnih, aktivistickih i drugih
»drustvenih igraca“ koji medusobno komuniciraju na kompleksne nacine. Pro-
matrajuci iz antropoloS§kog ugla, proucavanje komunikacije*® pocrtava vaz-
nost razumevanja njene upotrebe u odredenoj kulturi, a njeno zanemarivanje
na relaciji stvaralac-konzument isti¢e se kao glavna kritika ranih promisljanja
popularne kulture, a potom i publike (Ziki¢ 2012). Iduéi u korak s novim tu-
macenjima u toj oblasti, danas smo svedoci nastanka brojnih oblika participa-
cije u kulturnoj produkciji, ne samo za one koji su se, kao profesionalci, tu
tradicionalno pozicionirali, ve¢ i za raznorodne zainteresovane korisnike koje
mozemo okarakterisati kao prozjumere (prosumers) i prodjuzere (produsers).
Uz pomo¢ tehnoloskih alata, kojima su interakcije i komunikacija posredovane,
njima je pruzena mogucnost da proizvode, dele i distribuiraju sadrzaje. Zasniva-
juci se na Cetiri kljucna principa, sajtovi i platforme interneta druge generacije,
na kojima se ove aktivnosti odigravaju, zamisljeni su kao mesta za zajednicko
ucesce i evaluaciju, procesi nastanka sadrzaja su kontinuirani i nedovrseni, na
njima vlada heterarhija i ad hoc meritokratija, a vlasnistvo je zajedni¢ko (Bruns
2013, 75). Kroz aktivnosti u ovakvom mreznom prostoru, pojedinci ucestvuju u
oblikovanju ukupnog medijskog okruzenja (Jenkins and Deuze 2008, 5-6) ko-
riste¢i priliku za stvaranje novih medijskih i kulturnih sadrzaja odozdo (bottom
up). Tako, kada govorimo o radiju, prime¢ujemo da je ovim vidom participacije
omoguceno osnivanje i Sirenje amaterske kulture na globalnom nivou, koja pak
nije nova, ali je razvoj i uspon socijalnih i druStvenih tehnologija podigao na
nove nivoe, poduprevsi transformaciju i uspon amatera i fanova sa margina u
znacajne aktere procesa stvaranja i distribucije kulture.?

2 Proces komunikacije tako biva kljucan, a,,jo§ plodotvornije je istrazivanje
kulturne komunikacije koja se ostvaruje formama popularne kulture, posto ona moze da
bude tumacena, a potom preinac¢avana i ponovo odasiljana bez obzira na socio-kulturni
kontekst nastanka; ona formulise kontekst u okviru kojeg se razvija kompetencija
za njeno tumacenje, a taj kontekst odgovara izvesnom mentalnom mapiranju i
organizovanju sveta u kojem zivimo na osnovu Siroke dostupnosti razli¢itih medija,
koje forme popularne kulture koriste. To omogucava dozivljavanje komuniciranog
tim formama kao da je namenjeno upravo nama, $to stvaralastvo iz domena popularne
kulture ¢ini opstijim svojstvom dana$nje globalne kulture negoli ono koje vezujemo za
visoku umetnost tj. elitnu kulturu” (Ziki¢ 2012, 337).

% S druge strane,,mana ili velika vrednost novih medija je potencijal koji se
Cesto oznacava kao opcija afirmacije gradanske inicijative 1 stimulacije gradanskog,
participativnog novinarstva. Pitanje koje se otvara je i koliko ¢e nam u buduénosti
zaista trebati asistencija novinara, urednika medijskih sadrzaja ili ¢e publika obavljati
sve ove funkcije i biti sama urednik koji kreira sadrzaje od vrste, stila i zanra muzike,

Emnoanmpononowku npobnemu, u. c. 200. 14 ce. 1 (2019)



112 ANA DAJI¢, SONJA RADIVOJEVIC

Ovako prikazan rast upotrebe informaciono-komunikacionih tehnologija
ukazuje da pripadnice i pripadnici globalnog drustva bivaju sve intenzivnije
inicirani u ,,digitalno gradanstvo®, smanjuju¢i tako ,,digitalnu iskljucenost®,
a usvajajuéi ,digitalnu pismenost“. Premda na prvi pogled ovaj model deluje
egalitarno, jasno je da postoji neravnoteza kada govorimo o dostupnosti novih
tehnologija, te novih alata koji predstavljaju osnovni preduslov participacije.
Stoga mozemo reci da istovremeno njihovo odsustvo biva i osnovno ogranice-
nje participatorne kulture.?’

Medutim, ¢ak i kada je tehnologija dostupna, a kanali obavljaju odasiljanje
zeljenog sadrzaja, novi amateri, kreatori sadrzaja nailaze na niz prepreka koje
nadilaze pomenute preduslove. Usled Siroke ponude, novonastali sadrzaji su u
procesu svakodnevne selekcije buduci da ih publika revidira, odbacuje ili pri-
znaje, te su,,neuspesi”, tj.,,utapanje” u moru proizvedenih sadrzaja moguci i u
neku ruku izvesni. Imajucéi ovo u vidu, iako smo govorile o nacelnom odsustvu
hijerarhije, trazeci sigurno mesto na novim platformama, amateri se neprestano
bore za jednakost s autorima koji su se bolje etablirali i koji ucestvuju u pro-
cesu kreiranja kulture. Ispostavlja se da podkasteri, iz redova amatera, Cesto
teze opstaju kao samostalni,,igra¢i”, te su im za bolju vidljivost i pozicioniranje
neophodne mikro platforme i zajednice na lokalnom nivou, koje rade na sveo-
buhvatnoj zajednickoj promociji i okupljanju.

Govoreci o lokalnom kontekstu, ¢ini se da ba§ zato brojne novonastale,,ko-
mjuniti” (community)*® internet radio stanice svoje programe kreiraju kroz,,sme-
Su” saradnje izmedu priznatih radijskih zvezda, koje su usled racionalizacije
radnih mesta ostali bez posla (na stanicama poput Studija B, B92 i drugih) i,,mi-
grirali” na nove platforme, i onih koji su putem navedenih alata poceli da se,
kao autori iz redova publike, u ovom poslu probijaju na,,oblake” internet radija.
U tom smislu, posebno nas inspiri$e trenutno najaktuelniji Radioaparat,” koji
isprva moze delovati kao novi radio sa starom tradicijom, tj. radio na tragu sta-
nica koje vise ne postoje, a koji pokriva ne samo gradske vec i regionalne teme,

preko konkretnih playlista do samostalnog traganja za informacijama i drugim Zeljenim
sadrzajima” (Nikoli¢ 2012, 18).

27 Izbegavajuéi da se kroz tekst podrobnije bavimo limitima participacije koji se
odnose na nejednak pristup tehnologiji 1 novim alatima, smatramo da ovo polje moze
biti plodonosno za dalja istrazivanja.

28 Komjuniti radio” predstavlja radijsku zajednicu neprofitnog karaktera koja sluzi
za potrebe informisanja ljudi koji zive na odredenom lokalitetu tj. njihov sadrzaj je Cesto
najvise prilagoden lokalnom kontekstu. Vise na: http://www.endvawnow.org/en/article-
s/1270-community-radio.html (Pristupljeno 12.1.2019.) Na podru¢ju Balkana izdvaja
se nekolicina aktivnih poput KLFM-a, Radio Bruskina, RadioAparata, Radio Studenta
i drugih.

2 http://www.radioaparat.com/
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autore® i muzicke Zanrove, i na kreativan i kriti¢ki na¢in tumaci svakodnevicu i
u zivotnom i u muzickom smislu.

lako ovo istrazivanje nije zasnovano na neposrednom terenskom iskustvu,
uces¢em u savremenom drustvu, gde na izvestan nacin svi preuzimamo ulogu
kreatora kulture, stiCemo uvid u to kako se ti procesi turbulentnih promena odi-
gravaju. ReSene da,,uhvatimo trenutak” u kom se oni aktivno odvijaju, smatramo
da gorepomenute pocrtane promene i fenomeni upucuju na sledeci plodonosniji
korak i ostricu analize usmeravaju upravo ka tumacenju,,novog radija u traja-
nju” u lokalnom kontekstu, jer to,,tumacenje (radija) nije predvidljivo” (Tacchi
2001, 34). Stoga,,,nema poslednje re¢i o ovim transformacijama, ne samo zbog
broja nesuglasica povodom njih, ve¢ i zato $to tempo promena stalno ostavlja
analiti¢ara iza sebe. Ono $to je sigurno jeste da ¢e se borba izmedu tehnologije,
upotrebe 1 kontrole nad promenljivim mrezama nastaviti. Kao i muzika” (Prior
2012, 406). Dugme,,PLAY"” na nasim ekranima za sada omogucava istovremen
zivot novih 1 starih radijskih oblika brizljivo ispisuju¢i ovo poglavlje radijske

istorije ¢iji je dalji tok jos uvek neizvestan.
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Radio “On the Cloud”: New Author Approaches
in Creating Internet Radio

Technological development, and thereby technological revolution in its du-
ration, initiated changes in the media environment and its characteristics, as well
as our habits in the consumption and reception of content — from transmission
and distribution of information, through reading news, watching TV program,
to music listening. This paper will try to provide basic insight into the changes
made by digitization, focusing specifically on the radio and its relocation “from
the air” to the “network”. Investigating phenomena associated with the radio
exiting analogue frames, such as podcast, cloud and streaming, which comprise
the digital infrastructure of the Internet radio, the paper emphasizes the changed
role of the audience which, from “passive recipients” becomes a network of
active “producers-consumers” (prosumers) or producers-users (produsers). In
the contexture of social relations and consumer practices, “new amateurs” are
distinguished, amalgams of audience and fans/creators who nowadays have
the opportunity to “do themselves” a radio program, along with the listed tools
(DIY). They blur the boundaries of the “traditional” jobs division between the
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radio “producers” and “consumers”, and the relations between professionals —
established “radio stars” and beginners, evading controlled production frame-
works and encouraging an active process of creating a culture from the bottom.
In addition to offering an analysis of the mentioned phenomena, this paper will
consider whether the radio by the convergence has changed its characteristics
and indicated it can (again) start, with the “PLAY” sign on the screen.

Key words: internet radio, podcast, audience, produsers, new amateurs

Radio ,, sur un nuage*: nouvelles approches
dans la création de la radio internet

Le développement technologique, et par conséquent la révolution technolo-
gique dans sa durée, ont initi¢ des changements de 1’environnement médiatique
et de ses caractéristiques, puis de nos habitudes en matiére de consommation et
de réception des contenus — depuis la transmission et le placement des informa-
tions, en passant par la lecture des informations, le visionnage du programme
télévisé, jusqu’a 1’écoute de la musique. Ce travail tentera d’offrir un apergu
global des changements apportés par la numérisation, en se concentrant particu-
liérement sur la radio et son déménagement « de 1’air » sur « la toile ». En explo-
rant les phénomenes liés a la sortie de la radio des cadres analogues, a I’instar du
« podcast », « cloud » et du « streaming » qui forment une infrastructure numé-
rique de la radio internet, le travail met 1’accent sur le role changé du public qui
de « déstinataire passif », devient un réseau de « créateurs-consommateurs » ac-
tifs (prosumers) c¢’est-a-dire de créateurs-utilisateurs (produsers). Dans le réseau
des rapports sociaux et des pratiques consommatrices, se distinguent les « nou-
veaux amateurs », amalgames du public et des fans/créateurs qui aujourd’hui
sont capables de « créer eux-mémes » (DIY) un programme radio avec les outils
évoqués. Ils brouillent les frontiéres de la répartition « traditionnelle » du travail
entre le « créateur » et le « consommateur » de la radio, puis les rapports entre
les professionnels — les « stars de la radio » établies d’une part et les débutants
de I’autre, échappant aux cadres d’une production contrdlée et encourageant le
processus actif de la création de la culture d’en bas. Ce travail offrira non seule-
ment une analyse des phénomeénes mentionnés, mais il discutera aussi si, du fait
de cette orientation, la radio s’est transformée et si par la touche « PLAY » sur
I’écran elle a auguré qu’elle pouvait (re) commencer.

Mots clés: radio internet, podcast, public, produsers, nouveaux amateurs
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